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RESI NOTI | DATL Emersi ieri da un incontro fra il «Laboratorio peril Turismo-Tlab, universita e la «Trident Group»

Crociere, un «boom» di turisti
In 2 anni aumento dell’80 per cento

® Dai questionari e risultato che il 90% non aveva visitato in precedenza la citta

1155% I'ha ritenuta una «lo-
calltimolto adatta ad esse-
re visilata con un'escursio-
nes;il 20% «moltoadatta
per trascorrervi una vacan-

nizzatori. Ma i numeri che sono
emersi da un incontro che si &
svoltoal Polo Universitario in col-
laborazione tra il «Laboratorio
per il Turismo-Tlab del Consor-
#io Univessitario della Provincia
di Trapani» & la «Trident Groups,
una delle maggior societd che
operano in porto, sono da
«Boome. L'indagine condotta tra
marzo e glugno dello scorso an-
no, infat, rileva, nel medio-lun-
goperiodo (tra il 2010 ed 1l 2011)
un incremento dell'80% del nu-
mero di turist e, nel triennio
2009-2011, Vaumento di oltre il
200% degli approdi delle navi da
CIDCIEra.

«Croelere? Si graziel Il «Labo-

ratorio per il Turismo-Tlabs & la
«Trident Groupe, hanno wruba-
tow il «leads (la generazione di in-
teresse nel consumatore poten-
ziale) di una famosa pubblicita
persottolineare il frutto di una at-
tivitd di ricerca che si @ sviluppa-
tasu duelivelli:il primo ha acqui-
gito i dati di contesto con parnico-
lare riferimento a Trapani; il se-

. condo & una vera e propria inda-

gine sul campo realizzata con la
sommiinistrazione di questionari
a ungruppodi erocieristie ad al-

" cuni operatori commerciall Dai

guestionari sottopost ai crocier-
stl & risultato che il 90% non ave-
va visitato in precedenza Trapa-
1f; 1155% |'ha dtenuta una «locali-
t2 molio adatta ad essere visitata
conun’escursiones; il 20% «mol-
1o adatta per trascorrervi una va-
canzas; i 39% wmolto adatta ad
essere punto di partenza per
escursioni in Sicilias. Lecrociers,
dunque; hanno portato nuovi
flussi di turisti, cosi che la citta
«conferma- scrivono i deercatord
-il suoruolodi "gate” perl'acces-
50 turistico-all Tsola e siva posi-
Fionando sul mercato come desti-
nazione turistica identificabiles.

Dalle risposte dei crocieristiai
questionari risulta, inoltre, chele
localita pili visitate sono: Sege-
sta, Trapani, Erice, Marsala ed i
Iluoghi «top of the minds (cio&
che colpiscono e lasciano un ©-
cordo definito) sono il Tempio
ed il Teatro di Segesta, il Duomo
ed Il Borgo medievale di Erice, 1l
Museo di Mozia, le cantine del
territorio, le Saline. Ma it 66% dei

La nave da crociera Nordam al porto di Trapani

crocieristi si & dichiarato interes-
sato a visitare [uoghi meno cono-
sciutl.

Considerato, infine, che altre
il 50%% degli operator commercia-
li-intervistati ha confermato di
averecrocieristi tra | propri clien-
ti, la conclusione dei ricercatori &
che, perquanto «il "prodottn"ap-
pare ancora per certl versi non
maturos e manchi sun progetio

dicoesione che coinvolga pubbli-
£ e privato, attori esterni ecomu-
nitdlocales, le dinamiche del mo-
vimento crocieristico a Trapani ¢
nelsuo territoro «sembrano pre-
figurare un possibile sviluppo
del settores, senza considerare
che scome gia per la Luis Vuitton
Cup, 0l crocierismo a Trapani
pudfare dalevain un processo di
rigenerazione urbanas. (6o
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